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LiEBE LESERIN, LIEBER LESER!

Ich freue mich, dir die Broschiire ,,Release it!*
vorzustellen. Sie ist die dritte einer Reihe von Info-
Broschiiren speziell fiir junge Musikerlnnen!

Die erste Broschiire der Reihe — ,,copy:right —
Urheberrecht fiir junge Musikerlnnen“ bietet eine
verstandliche und tibersichtliche Einfiihrung in alles,
was du als MusikerlIn iiber Urheberrechtsfragen
wissen musst.

Die zweite Broschiire ,,Live! Konzerte spielen +
veranstalten“ liefert dir Tipps und Infos rund ums
Konzerte spielen, gebucht werden und veranstalten.

Die vorliegende dritte Broschiire ,,Release it!“ unter-
stiitzt dich mit vielen Informationen dabei, deine
Musik zu veroffentlichen.

Alle drei Broschiiren sind kostenlos und eine Koope-
ration von wienXtra-jugendinfo, wienXtra-soundbase
und mica — music austria. Du kannst sie bei der
wienXtra-jugendinfo und beim mica abholen, bestel-
len oder von der Website runterladen.

Unsere Publikationen helfen dir, das organisatorische
und rechtliche Drumherum des Musikmachens
schnell zu durchblicken - damit mehr Zeit und Raum
fiirs Wesentliche bleibt!

Denn wie Thomas Edison, der Erfinder der Schall-
platte und des Plattenspielers, schon festgestellt
hat, besteht das Genie aus 1% Inspiration und 99%
Transpiration (sprich: Schweif3). Zwar konnte er nicht
wissen, wie bedeutend die Erfindung des Tontrdgers
fiir die Musikgeschichte werden wiirde — aber er hat
nach wie vor recht: kreatives Schaffen braucht auch
Organisation und Planung.

Ich wiinsche frohes Schaffen und viel Erfolg!

(e AA
Euer Christian Oxonitsch
Jugendstadtrat




LiEBE MUSIKERIN, LIEBER MUSIKER!

Wien hat nicht nur ein gro3es musikalisches Erbe,
Wien ist auch momentan eine Stadt voller spannender
Musik. Diese tolle Musik hat es verdient, ein moglichst
groBBes Publikum zu erreichen, in Wien und weit tiber
Osterreichs Grenzen hinaus.

Diese Broschiire der wienXtra-jugendinfo, wienXtra-
soundbase und des mica — music austria wird dir
helfen, die richtigen Schritte zu setzen, um deine
Musik zu verdffentlichen und zu vertreiben.

So wirst du beispielsweise erfahren, was ein Label
ist und wie du eines griinden kannst, wie du deine
Musik einfach in die wichtigsten Online-Stores, wie
iTunes bringst und wie der Vertrieb von CDs und LPs
funktioniert. Auch wichtige Themen wie Urheber-
recht, Vertrage und Steuern werden gut verstandlich
behandelt. Auierdem findest du noch eine Menge
an Tipps und Tricks in der Broschiire, sowie weiter-
fiihrende Links und Adressen, damit du weif3t, wo du
dich auch noch ausfiihrlicher gut zu diesen Themen
beraten lassen kannst.

Viel Freude mit deiner Musik & viel Erfolg wiinscht

P "-:’fé:"{:{,g’g

Dr. Andreas Mailzﬁh-Pokorny /?
amtsf. Stadtrat fiir Kultur und
Wissenschaft in Wien



INTRO

Diese Broschiire begleitet dich und deine Musik auf
dem Weg in die Welt — ob per Demo-CD, Labelvertrag,
Online-Vertrieb oder gar tiber dein eigenes Label.

Um gezielt nach Infos zu suchen oder Begriffe nach-
zuschlagen, kannst du das Schlagwortverzeichnis
hinten im Heft verwenden.

Weiterfiihrende Informationen, Beratungsstellen und
- last but not least - Fordermoglichkeiten findest du
im Adressteil.

Wir wiinschen gute Lektiire und sind gespannt auf
viele neue Verdffentlichungen!

wienXtra-jugendinfo, wienXtra-soundbase,
mica — music austria
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Demo + DIY

Darf ich eine Demo-CD selbst brennen?

Ja. Fiir Promotion-Zwecke kannst du CDs selbst
brennen — zum Beispiel als Info fiir einen Veranstalter/
eine Veranstalterin oder als Werbung bei Labels.
Allerdings sollte auf der CD selbst (nicht nur am
Booklet) folgender Satz angebracht sein: ,,Nur fiir
Promotion. Nicht zum Verkauf. For promotional use
only, not for sale“.

Darf ich selbstgebrannte CDs mit eigenen Songs
verkaufen?

Ja. Wenn es sich um eine geringe Auflage handelt, ist
das kein Problem. Sobald du es allerdings regel-
méafig und mit der Absicht, Einnahmen zu erzielen
tust, wiirde das der Gewerbeordnung unterliegen
(siehe Kapitel Rechtsform und Gewerbeberechtigung).
Bist du Mitglied bei einer Verwertungsgesellschaft
und/oder sind auf der CD auch Songs, die du nicht
selbst geschrieben hast, musst du auch die Produk-
tion von selbstgebrannten CDs bei der Austro Mechana
anmelden (siehe S. 12)!

Achtung: Rohlinge haben eine deutlich kiirzere
Lebensdauer als professionell gepresste CDs. Es ist
zu liberlegen, ob das gegeniiber den Kauferlnnen
deiner Musik fair ist.

Wo kann ich CDs und Vinyl professionell produzieren
lassen?

Bei einem Presswerk. In Wien sind die zwei groten
Presswerke CSM und Novon. Eine vollstandige Liste
von Presswerken in Osterreich findet ihr im Musik-
atlas. Diesen kannst du iiber www.musikatlas.at
bestellen oder kostenlos bei der wienXtra-jugend-
info oder im mica einsehen. Ndheres zur professio-
nellen Produktion im ndchsten Kapitel!

Stillleben - entdeckt im Biiro von Ink / schoenwetter.



Kann ich zu einem Presswerk gehen, ohne bei der
AKM/Austro Mechana Mitglied zu sein?

Ja. Du musst aber in jedem Fall die Produktion bei
der Austro Mechana anmelden. Erst nach erfolgreicher
Anmeldung bekommt das Presswerk die Freigabe
von der Austro Mechana - ohne diese Freigabe darf
kein Presswerk Tontrdager produzieren. Du kannst
dich unter bestimmten Umstdanden von den Lizenz-
gebiihren der Austro Mechana fiir eine Produktion
befreien lassen (ndheres dazu auf S. 12).

Hinweis: Wenn du Tontrager produzierst, ohne bei
einer Verwertungsgesellschaft zu sein, bekommst du
keine Tantiemen, sollten die Aufnahmen z.B. im
Radio gespielt werden! Naheres zu Verwertungs-
gesellschaften siehe S. 9.

Kann ich zu einem Presswerk gehen, ohne ein Label
zu haben?

Ja. Manche Presswerke bieten dir auch die Moglich-
keit, Tontrdger zu pressen, die nicht auf einem Label
erscheinen. Dazu haben einige Presswerke ein
eigenes Label gegriindet, um dir die notwendigen
Codes (siehe S. 13) zur Verfiigung zu stellen. In
diesem Fall bekommen dann die Presswerke die
Lizenzeinnahmen, wenn deine Aufnahmen gesendet
(z.B. im Radio) oder 6ffentlich wiedergegeben werden
(siehe S. 19)!

Darf ich meine Musik auf meiner Website zum Stream
und/oder Download zur Verfiigung zu stellen?

Ja — wenn du bei keiner Verwertungsgesellschaft,
keinem Verlag oder keinem Label bist und sofern du
die Musik selbst geschrieben, getextet, interpretiert
und aufgenommen hast.

Nein/unter Umstidnden — wenn du bei einer Verwer-
tungsgesellschaft bist, miisstest du dafiir eigentlich
Gebiihren an die AKM und die Austro Mechana be-
zahlen. Teil des Wahrnehmungsvertrages mit diesen
Verwertungsgesellschaften ist namlich das Recht,
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Musikwerke online zum Stream oder Download zur
Verfiigung zu stellen. Sofern du ausschliefilich deine
eigene Musik zur Verfiigung stellst (und fiir keines
dieser Werke einen Verlagsvertrag abgeschlossen
hast), kannst du bei der AKM fiir beide Gesellschaften
eine Gebiihren-Freistellung beantragen. Wenn die
betreffenden Musikaufnahmen bei einem Platten-
label veréffentlicht sind, bendtigst du — unabhangig
von der Freistellung bei der AKM/Aume - zusatzlich
deren Zustimmung, da sie Rechte an der Tonaufnahme
besitzen.

Wie steht es mit Veroffentlichung meiner Musik auf
Facebook, Myspace, Bandcamp etc.?

Solange du bei keiner Verwertungsgesellschaft bist
und keinen Vertrag mit einem Label oder Verlag hast,
kannst du tun, was du willst — du hast alle Rechte an
deinen Werken bzw. Tonaufnahmen.

Besteht ein Labelvertrag, so muss das Label zustim-
men, da dieses Rechte an der Tonaufnahme besitzt.
Was die Lizenzvertrage und Gebiihrenzahlungen an
die AKM und die Austro Mechana anbelangt, so sind
dafiir die Betreiberlnnen der jeweiligen Website ver-
antwortlich.

Immer und immer gilt:

GENAUES LESEN DER NUTZUNGSBEDINGUNGEN!
Die meisten Services, die sich z.B. auf Facebook
integrieren lassen, nehmen sich die Erlaubnis, deine
Musik kostenlos im Netz zu verdffentlichen. Es kann
auch sein, dass du zugleich ein Vervielfaltigungs-
recht abgibst oder den Anbieterlnnen die Moglich-
keit einrdumst, deine Musik weiter zu verwenden.
Falls du Miihe mit der rechtlichen Sprache solcher
Nutzungsbedingungen hast, lass dich im mica
kostenlos beraten.
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URHEBERRECHT +
VERWERTUNGSGESELLSCHAFTEN

Wenn du Musik veréffentlichen willst, kommst du um
ein paar Grundlagen des Urheberrechts nicht herum.

Ausfiihrliche Infos zum Thema Urheberrecht und
Musik findest du in unserer Broschiire

»copy:right — Urheberrecht fiir junge Musikerlnnen®
(erhéltlich tiber die wienXtra-jugendinfo und das
mica — Adressen hinten im Heft).

Tools of the Trade — gesehen bei Siluh Records.




Urheberin vs. Interpretin

Ganz wesentlich ist die Unterscheidung zwischen
Urheberlnnen und Interpretinnen:

e Urheberln = Komponistin/Textautorln, der/die ein
Werk geschaffen hat

e Interpretin = ausiibende/r Kiinstlerln, der/die ein
Werk auffiihrt oder vortragt

Urheberinnen
Urheberlnnen haben Personlichkeitsrechte und
Verwertungsrechte.

Urheberpersdnlichkeitsrechte schiitzen deine so
genannten ,,geistigen Interessen® an den Songs, die
du selbst schreibst. So kannst du als Urheberln z.B.
den Titel deiner Werke bestimmen, dich dagegen
wehren, dass ein anderer behauptet, deinen Song
komponiert zu haben oder dass dein Werk in einer
Form verdndert wird, die du nicht willst.

Verwertungsrechte ermdglichen den Urheberinnen,
mit ihren Werken Geld zu verdienen. Es gibt fiinf
Verwertungsarten und damit einhergehende
Verwertungsrechte:

e Vervielféltigung (Aufnahme und Kopieren von
Tontragern und Bildtontragern, Download auf
Computer/Festplatte, Druck und Kopieren von
Noten und/oder Liedtexten etc.)

e Verbreitung (Weitergabe von Tontrdagern/Bildton-
tragern durch Verkauf, Vermietung, Verleih etc.)

e Sendung (Radio/TV)

o Offentliche Auffiihrung (Live-Konzert, Abspielen
von Tontragern und Bildtontrdagern, MP3s u.a.,
Wiedergabe von Radio- und TV-Sendungen)

o Offentliche Zurverfiigungstellung (Anbieten von
Werken im Internet oder Mobilfunknetz zum
Streaming und/oder Download)
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Wichtig:

Mechanische Rechte: Die Verwertungsrechte der
Vervielfédltigung und Verbreitung, die im Zusammen-
hang mit der ,,kérperlichen Nutzung* von Ton/Bild-
tontragern stehen.

Grafische Rechte: Verwertungsrechte der Vervielfalti-
gung und Verbreitung von ,,grafischen® Erzeugnissen
auf Papier und dhnlichen Tragern, wie z.B. Musik-
noten, Liedtextbiicher.

Digitale Files: Eine Veroffentlichung eines digitalen
Files hat den gleichen rechtlichen Status wie die
Veroffentlichung eines Tontrdgers.

Bildtontrager: Tontrager mit Bild- und Tonaufnahmen.
Z.B. die Aufnahme eines Musikvideos (ob als digitales
File oder DVD).

Interpretinnen

Interpretinnen haben keine Rechte an dem Werk,
welches sie auffiihren oder einspielen (aufier sie
sind zugleich Urheberlnnen dieser Werke). Sie
haben hingegen ein so genanntes Leistungsschutz-
recht an der konkreten Darbietung des Werks und
somit auch Rechte an der Aufnahme, die diese Dar-
bietung ,,einfangt“. Zum Beispiel haben sie Anrecht
auf Vergiitung, wenn eine Aufnahme, auf der sie mit-
wirken, im Radio gespielt wird.

Auch die Produzenten/Tontragerhersteller (Labels)
haben Leistungsschutzrechte an den Aufnahmen, fiir
die sie das wirtschaftliche Risiko tragen (siehe S. 19).



Welche Rechte brauchst du?

Wenn du also einen Tontrager veroffentlichen moch-
test, brauchst du folgende Rechte/Genehmigungen:

Von den Urheberinnen:
Mechanische Rechte (Vervielféltigung und Verbrei-
tung von Tontragern/Bildtontragern)

Sind die Urheberlnnen Mitglieder von Verwertungs-
gesellschaften, so wird die Erteilung von so genann-
ten ,,Werknutzungsbewilligungen“ iiber diese
abgewickelt (das gilt auch, wenn du deine eigenen
Songs einspielst und Mitglied einer Verwertungs-
gesellschaft bist!). Wenn nicht, so musst du dich
direkt an die Urheberlnnen oder ihren Verlag wenden.

Falls der/die (letzte lebende) Urheberln eines Werkes
mehr als 70 Jahre tot ist, ist das Werk frei und du
musst nicht mehr fiir die Nutzung zahlen.

Von den Interpretinnen:
Leistungsschutzrechte aller beteiligten Musiker-
Innen an allen verwendeten Aufnahmen

Studiomusikerinnen: Hat eine Band mit Studio-
musikerlnnen gearbeitet, die nicht Teil der Band und
somit nicht deine Vertragspartnerinnen sind, muss
sich die Band die Leistungsschutzrechte der Studio-
musikerinnen tibertragen lassen.

Wenn Produzentinnen deine Vertragspartnerlnnen
sind, haben die Musikerlnnen vermutlich ihre Rechte
bereits an diese tibertragen. Dann kannst du die
Rechte von den Produzentinnen erwerben.

Plus...

...Nutzungsrechte an samtlichen Logos, Grafiken,
Bildern, Lyrics und sonstigen Texten

Fiir den Abdruck der Lyrics oder sonstigen Texten im
Booklet musst du dich an die Textautorlnnen
wenden oder, wenn vorhanden, an den Verlag.

RELEASE IT
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Achtung: weitere Verwertungen

Fiir Verwertungen, die iiber das Veroffentlichen eines
bestimmten Tontragers hinausgehen, brauchst du
gesonderte Genehmigungen/Deals!

Von den Interpretinnen brauchst du die Zustimmung

fiir:

e die Verwendung einer Aufnahme im Rahmen einer
Compilation

e das Remixen, Samplen, Bearbeiten von Aufnahmen

e die Verwendung von Aufnahmen als Klingeltone

e die Verwendung von Aufnahmen fiir Filme, Videos
(auch Musikvideos), Computerspiele und Werbungen

Diese ,,Rechte* kannst du dir gleich im Vertrag mit

den Musikerlnnen geben lassen.

Von den Urheberlnnen (oder deren Verlag) brauchst

du die Zustimmung fiir:

e Bearbeitungen, Remixes, Samples von Werken

e Die Verwendung von Werken als Klingeltone

¢ Die Verwendung von Werken fiir Filme, Videos,
Computerspiele

e Die Verwendung von Werken fiir Werbungen

Beachte, dass samtliche Verwertungsrechte sachlich,
zeitlich und rdumlich beschrankt sein kénnen (z.B.
ein auf Osterreich beschrénktes Verbreitungsrecht).
Im Zweifel wird angenommen, dass der/die Urheberln
nur das weniger umfangreiche Recht {ibertragen
wollte. Lass dir also am besten ein ,sachlich, zeitlich
und rdumlich unbeschranktes Vervielfaltigungs- und
Verbreitungsrecht“ einrdaumen — oder informiere dich
griindlich im mica.

Diese Rechteerwerbungen sind komplexe Angelegen-
heiten. Mit Hilfe von Mustervertrdgen und kompe-
tenter Beratung ist es aber gar nicht so schwierig,
diese Dinge korrekt zu regeln. Hilfe sowie Muster-
vertrdge kannst du dir kostenlos beim mica holen!



Beispiel Musikvideo / Synch-Right

Das Synch-Right (auch Synchronisationsrecht oder
Filmherstellungsrecht) bezeichnet das Recht zur
Verbindung von Werken der Musik mit Filmwerken
oder anderen Werkgattungen (z.b. Computerspielen).
Mochtest du also z.B. ein Musikvideo produzieren,
musst du um Erlaubnis fragen, ob du die Musik in
dem Video verwenden darfst. Die Verwertungsgesell-
schaften sind dafiir nicht zustandig. Du musst dich
direkt an die Rechteinhaberlnnen des Musikwerkes
und - falls das Werk auf Tontrdger erschienen ist —
an die Rechteinhaberlnnen der Musikaufnahme
wenden. Das sind einerseits die Urheberinnen
(oder deren Verlag, falls die Werke verlegt sind)
und andererseits die Plattenfirmen und Interpret-
Innen (falls die ihre Rechte nicht schon an die
Plattenfirmen iibertragen haben).

Verwertungsgesellschaften

Urheberlnnen, Interpretinnen und Produzentinnen
ibertragen meist einen Teil der aufgezahlten Rechte
an Verwertungsgesellschaften zur Verwaltung:
Namlich tibertragen die Urheberlnnen ihre Verwer-
tungsrechte (auBBer der grafischen Rechte) und die
Interpretinnen und Produzentinnen bestimmte
Leistungsschutzrechte wie vor allem Sendung und
Wiedergabe mittels Tontragern. Man spricht dabei
von einer kollektiven und treuhdndischen Rechte-

wahrnehmung durch die Verwertungsgesellschaften.

Dafiir werden von den Urheberlnnen, Interpretinnen
und Produzentinnen Wahrnehmungsvertrage mit
den jeweiligen Verwertungsgesellschaften abge-
schlossen, was jeweils eine einmalige Registrierungs-
gebiihr kostet.

Fiir die Musikerlnnen wie auch fiir die Musiknutzer-
Innen (z.B. Veranstalterinnen, Radiostationen oder
Supermarkte mit Hintergrundmusik) erleichtert dies
die Abwicklung: Musiknutzerlnnen miissen nicht
jeden Rechteinhaber/jede Rechteinhaberln einzeln
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kontaktieren und mit ihnen Vertrdage abschlieBen,
sondern konnen sich an eine zentrale Stelle wenden.

Die Musiknutzerlnnen wenden sich an die Verwer-
tungsgesellschaften, bezahlen an diese Lizenz-
gebiihren fiir die Nutzung der Musik und die Ver-
wertungsgesellschaften geben diese Gebiihren an
die Urheberlnnen, Verlage, Interpretinnen, Labels
und Produzentinnen weiter. Den Rechteinhaberlnnen
gibt diese kollektive Wahrnehmung ein gré3eres
Gewicht, auBerdem brauchen sie sich nicht selbst
um die Abwicklung kiimmern.

In Osterreich gibt es folgende Verwertungsgesell-
schaften fiir den Musikbereich:

Fiir Urheberinnen

o AKM (Staatlich genehmigte Gesellschaft der Autoren,
Komponisten und Musikverleger): zustandig fiir
Auffiihrung, Sendung und Zurverfiigungstellung

e Austro Mechana (Gesellschaft zur Wahrnehmung
mechanisch-musikalischer Urheberrechte Gesell-
schaft m.b.H.): zustédndig fiir die mechanischen
Rechte, also Vervielfdltigung und Verbreitung
(z.B. Herstellung von Tontragern)

Fiir Interpretinnen, Labels und Produzentinnen

® LSG (Wahrnehmung von Leistungsschutzrechten
GmbH): zustédndig u.a. fiir 6ffentliche Auffiihrung
und Sendung

Wenn du also einen Tontrager veroffentlichen moch-
test, musst du dich an die Austro Mechana wenden.
Das gilt auch fiir den Fall, dass die Urheberinnen der
verwendeten Musik NICHT bei Verwertungsgesell-
schaften sind (siehe S. 5, 12). Infos zum genauen
Vorgehen findest du im nachsten Kapitel ,,Produktion”!
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PRODUKTION
Von der Mischung zum Presswerk

Einige Vorbereitungsschritte sind notwendig, bevor
man seine Aufnahmen in einem Presswerk vervielfal-
tigen lassen kann.

Ausgangssituation
> Fertige Mischung der einzelnen Tonspuren

Vorbereitung fiirs Presswerk

> Erstellung eines Audio Mastermix

> Ausgleichung der Lautstdrke der einzelnen Tracks

> Festlegung der Reihenfolge und der Pausen

> Festsetzung der Track IDs

> ISRC-Codes (siehe S. 13)

> Grafiker erstellt Cover und Booklet nach Vorlagen
des Presswerks

Im Presswerk

> Presswerk bekommt Master und Grafikvorlagen

> Erstellung des Premaster

> Erstellung des Glasmasters/der Matrize

> Pressung der CDs/Schallplatten und Produktion
der Hiillen/Verpackung

Die erste Serie der Pressung ist stets teurer als
spdtere Nachpressungen, da das Glasmaster als
Pressvorlage erst erstellt werden muss.

Fiir eine Vinylproduktion gelten die gleichen
Schritte, nur wird statt einem Glasmaster eine
Matrize als Negativvorlage fiir die Produktion der
Schallplatten hergestellt. Im Gegensatz zu CD-
Produktion bekommt man eine Testpressung, bevor
die ganze Auflage in Produktion geht.

Symphonien in Karton: ein Blick ins Lager des Labels Cracked Anegg.



Wichtige Begriffe:
Glasmaster: Negativvorlage fiir Pressung von CDs

Master/Mastermix: Nachbearbeitung der Stereospur
des fertigen Endmix, um eine bessere Tonqualitat
und auf unterschiedlichen Wiedergabegerdten ein
ausgeglichenes Klangbild zu erhalten

Matrize: Negativvorlage fiir die Produktion von Vinyl-
Schallplatten

Premaster: Vorlage fiir Glasmaster/Matrize auf Basis
des Mastermix

Track ID: Track Identifikation = Tracknummern und
Titel

Verpflichtende Angaben auf Tontragern

Nennung der Urheberlnnen

Der Gesetzgeber schreibt vor, dass die Urheberlnnen
genannt werden miissen. Das musst du im Booklet
beachten: Es sind nicht nur die Titel der Stiicke, son-
dern auch alle Urheberlnnen zu nennen. Dies gilt nicht
nur fiir Musik, auch bei Fotografien und Grafiken
miissen die Urheberlnnen genannt werden!

Fotorechte/Grafikrechte

Fotografien und Grafiken sind wie Musik urheber-
rechtlich geschiitzt. Verwende nur Bildmaterial und
weitere Grafiken, an denen du die Rechte besitzst!
Suchst du Material unter freien Lizenzen (wie z.B.
Creative Commons - siehe S. 16), so ist zu beachten,
dass die kommerzielle Verwendung erlaubt sein muss.
Auflerdem ist die Lizensierungsart verpflichtend an-
zugeben. Die Urheberlnnen miissen in jedem Fall
genannt werden.

Austro Mechana

Wenn sich Werke aus dem Repertoire der Austro
Mechana auf dem Tontrdger befinden, muss aus der
Sicht der Austro Mechana fiir diese das Wort ,,Austro
Mechana“ oder ,,AUME* auf die Tontrager selbst ge-
druckt werden. Man kann auch das Logo verwenden,
das ist aber nicht zwingend. Der Schriftzug kann ent-
sprechend der vorhandenen Grafik gestaltet werden.

Empfohlen fiir Ausland: All Rights Reserved

Wenn du bei einer Verwertungsgesellschaft Mitglied
bist und dein Tontrdger im Ausland verkauft wird,
sollte folgender Text aufgedruckt sein: ,,ALL RIGHTS
RESERVED. UNAUTHORISED COPYING, REPRODUC-
TION, HIRING, LENDING, PUBLIC PERFORMANCE AND
BROADCASTING PROHIBITED.*

Symphonien in Farbe: ein Blick auf CDs von Col Legno.
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Austro Mechana

Die Austro Mechana (Gesellschaft zur Wahrnehmung
mechanisch-musikalischer Urheberrechte Gesell-
schaft m.b.H.) sorgt dafiir, dass Komponistinnen,
TextautorInnen und Musikverlegerlnnen zu ihrem
Anteil an den Verkaufserlosen aus der Nutzung ihrer
Werke auf Ton- und Bildtontrdagern wie CD, Vinyl,
DVD etc. (,,mechanische Rechte* siehe S. 7) kommen.

Anmeldung

Jede geplante Tontrager-Produktion bei einem Press-
werk muss bei der Austro Mechana angemeldet wer-
den und zwar VOR der Produktion. Das gilt auch,
wenn du nicht Mitglied bei einer Verwertungsgesell-
schaft bist und/oder nur eigene Songs vervielfalti-
gen mochtest. Im Zuge der Anmeldung tberpriift die
Austro Mechana, ob bei der Produktion Werke ver-
vielfaltigt werden sollen, die von der Austro Mechana
verwaltet werden. Erst wenn die Anmeldung erfolg-
reich ist und gegebenenfalls eine Rechnung der
Austro Mechana bezahlt wurde, erteilt sie die so
genannte ,,Produktionsfreigabe“ an das Presswerk.
Die Presswerke sind vertraglich verpflichtet, Tontrager
nur dann auszuliefern, wenn diese Freigabe vorliegt.
Fiir die Anmeldung ist iiblicherweise der Produzent
der Produktion zustandig: Darunter versteht man
jene Person oder Firma, die aus wirtschaftlicher
Sicht den Tontrager veroffentlicht.

Gebiihren

Im Zuge der Anmeldung sind Lizenzgebiihren zu
zahlen fiir die Vervielfdltigung und Verbreitung der
geschiitzten musikalischen Werke von den Urheber-
Innen, die von der Austro Mechana vertreten werden.
Die Gebiihr wird berechnet nach den Kriterien des
Detailverkaufspreises, der Auflage des Tontragers
und der Spieldauer. Bei ganz geringen Verkaufs-
preisen oder wenn die Tontrdger verschenkt werden
sollen, kommen Mindestlizenzen zum Tragen.

Erlass der Lizenzgebiihren

Du kannst einen ,,Inkasso-Verzicht“ beantragen,
damit du keine Lizenzgebiihren sondern nur eine
Administrationsgebiihr von derzeit € 25,- zahlst,
wenn du folgende Bedingungen erfiillst:

e Auf dem Tontrdger sind nur Songs, an denen du
samtliche Rechte hast (siehe S. 8).

e Die Produktion erfolgt auf dein Risiko und zu
deinem Nutzen.

e Du bist entweder Mitglied der Austro Mechana
oder hast deine Rechte an keine andere Verwer-
tungsgesellschaft im In- und Ausland abgetreten.

Dieser Inkasso-Verzicht gilt nur fiir die konkrete Pro-
duktion, fiir die er beantragt wurde. Andere Tantie-
men-Anspriiche (z.B. Live-Auftritte oder Radio-Airplay)
sind davon nicht betroffen. Allerdings bekommt ihr
eine niedrigere Berechnungsbasis fiir Pauschal-
abrechnungen und fiir SKE-Alterszuschiisse.

Hilfe: Die Austro Mechana hat zu vielen Fragen zur
Tontragerproduktion eine iibersichtliche Webseite
eingerichtet (www.aume.at > FAQs). Auch kann man
die Mitarbeiterlnnen bei speziellen Fragen einfach
kontaktieren.



ISRC-Code und LC-Code

Der ,International Standard Recording Code* dient
zur weltweit eindeutigen Identifizierung von Ton-
tragern und Videos. Informationen tber Land, Jahr,
Rechteinhaberln und eine Track-Identifikations-
nummer (Track ID) werden als ,,Fingerprint® un-
horbar in eine Tonaufnahme integriert.

Beispiel: AT-H43-11-02005

AT: Landercode fiir Osterreich

H43: Erstinhaberschliissel (den bekommt das Label
von der LSG zugeteilt)

11: Jahresschliissel, hier Jahr der Aufnahme 2011
02005: Aufnahmeschliissel. Diesen kannst du selbst
vergeben. In dem Fall ware das fiir den fiinften Track
auf eurer zweiten Veroffentlichung im (Jahr 2011)
denkbar. Du kannst denselben Aufnahmeschliissel
natiirlich nur einmal pro Jahr vergeben.

Mit Hilfe des ISRC-Codes lassen sich beispielsweise
im Rundfunk gesendete Stiicke automatisch erkennen
und fiir die Abrechnung von Tantiemen durch Verwer-
tungsgesellschaften heranziehen. Auch fiir Verkdufe
digitaler Musikfiles benotigt man den ISRC-Code.

Wenn du Radio-Airplay in Deutschland erwarten
kannst, macht es Sinn auch den deutschen LC-Code
(Labelcode) zu beantragen. Diesen Code vergibt die
GVL Gesellschaft von Leistungsschutzrechten mbH
(www.gvl.de). Fiir Kleinlabels ist es oftmals schwierig,
die recht strengen Aufnahmekriterien der GVL zu
erfiillen. Man hat dann nur die Méglichkeit, in
Deutschland mit einem Partner, der bereits GVL-
Mitglied ist, zusammenzuarbeiten.

Weitere Infos:
www.ifpi.org > Resources = ISRC
www.lsg.at/Info-ISRC.pdf

Strichcode/GTIN (Global Trade Item Number)

Diese 13-stellige Nummer (auch bekannt als Barcode
oder frither EAN) dient der eindeutigen Identifikation
von Artikeln. Das ist also der Code, der auf den meisten
Produkten steht und z.B. an der Kassa eines Super-
markts gescannt wird. Mittels Strichcodes handhabt
der Handel Warenwirtschaft und Abrechnung.

Du bendtigst diesen Code dann, wenn du deine CDs
oder LPs in groBen Geschédften und Handelsketten
(wie Media Markt/Saturn, Libro etc.) verkaufen
willst. Auch fiir Album-Verkaufe digitaler Musikfiles
benotigt man den GTIN-Code.

Viele Vertriebe (auch Online-Vertriebe) verfiigen iiber
eigene GTIN-Codes, die auf codelose CDs oder Schall-
platten aufgeklebt werden kénnen. Ebenso bieten
viele Presswerke an, GTIN-Codes zur Verfiigung zu
stellen.

Besonders im Falle einer Neugriindung ist der Kauf
eigener GTIN-Codes gut zu iiberlegen, da sie nicht
giinstig sind (momentane einmalige Beitrittsgebiihr
von € 320,- + jahrliche Lizenzgebiihren von momentan
€ 125,- + jeweils 20% MwSt.). Zunéchst ist es wo-
moglich besser, die Moglichkeiten zu priifen, GTIN-
Codes von Vertriebspartnern oder befreundeten
Labels zu bekommen.

In Osterreich vertreibt die Firma GS1 Austria GmbH
den GTIN-Code: www.gslaustria.at
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LABEL SUCHEN + SIGNEN
Was ist ein Label?

Der Begriff Label (engl. fiir Etikett, Schild oder Name)
bezeichnete urspriinglich nur das runde Pickerlin
der Mitte von Schallplatten. Heute versteht man
unter einem Label die Marke, unter der ein Tontrager-
hersteller die Werke von Kiinstlerlnnen veréffentlicht.
Eine Plattenfirma kann mehrere Labels betreiben,
um z.B. Musik verschiedener Stilrichtungen unter
unterschiedlichen Markennamen zu veréffentlichen.
Ein Label ist also an sich nur eine Marke und kein
Tontrdgerunternehmen. Der Begriff Label ist aber
auch fiir die dahinter stehende Plattenfirma gebrduch-
lich und wird in weiterer Folge in dieser Broschiire so
verwendet.

Unterschieden wird iiblicherweise zwischen Major-
Labels und Independent-Labels:

Major-Labels (von engl. grof3, bedeutend, wichtig):
die drei weltweit groiten Tontragerunternehmen
(Sony Music Entertainment, Universal Music Group,
Warner Music Group), die mit einem Marktanteil von
ca. 80% den Weltmarkt beherrschen.

Independent/Indie-Labels (von engl. unabhingig):
alle Plattenfirmen, die unabhangig von den drei
Major-Labels arbeiten. Dazu gehdren auch Netzlabel
und Digitale Label (siehe S. 16).

Doing Business... in den Biirordumen der Labels Trost + comfortzone.



Label finden

Zundchst solltest du nach Labels suchen, zu deren
bisherigen Veréffentlichungen deine eigene Musik
passen konnte. Heimische Labels solltest du dabei
verstdrkt beachten, da es einfacher sein wird, mit
einem heimischen Label in Kontakt zu treten und
diesem vielleicht bei einem Live-Auftritt das eigene
Konnen zu prasentieren. In manchen Bereichen ist
aber die Auswahl an heimischen Labels sehr einge-
schrénkt, weshalb du internationale Labels nicht
vollig auBer Acht lassen solltest.

Wirklich wichtig ist, dass du versuchst, die momen-
tane Qualitat deiner Tracks realistisch einzuschatzen:
Wiirde mein Release auf dem gleichen Qualitatslevel
wie die anderen Veroffentlichungen auf diesem Label
stehen? Damit kann man sich unnétige, frustrierende
Absagen oder Nichtriickmeldungen von noch uner-
reichbaren Wunschlabels ersparen. Fiir die gro3en
Karriereschritte muss man die richtigen Momente
erwischen und auch ein wenig Geduld aufbringen...

Checkliste Kriterien Labelsuche

Neben der richtigen Einschatzung der eigenen Musik
gibt es einige Dinge, die man von einem Label in
Erfahrung bringen sollte, damit man beurteilen
kann, ob das Label ein geeigneter und realistischer
Partner wdre:

™ Nimmt das Label momentan iiberhaupt neue
Acts in sein Repertoire auf (oftmals gibt es auf
Label-Websites dazu Hinweise)?

™ Verbffentlicht das Label moglicherweise nur
Musik eines Kiinstlers oder nur von Kiinstler-
Innen, die bereits sehr etabliert sind?

™ Mit welchem Vertrieb arbeitet das Label in Oster-
reich (siehe Kapitel Handel und Vertrieb)?

™ Sind Produkte dieses Labels in den wichtigen
Handelsketten und Stores erhaltlich?

™ Hat das Label internationale Vertriebspartner-
Innen (sprich: in welchen Landern wird mein
Tontrdger vermutlich erhdltlich sein)?

™ Wie ist die Promotion-Arbeit des Labels, gab
es Medienprdsenz fiir die bisherigen Acts und
Veroffentlichungen des Labels?

M Welche Leistungen neben der Versffentlichung

von Tontragern bietet das Label an (z.B. Booking,

Kiinstlerlnnenbetreuung und Management,

Promo, Verlag) und kann ich diese Leistungen

auch einzeln oder gar nicht in Anspruch nehmen,

wenn ich mit dem Label arbeiten will?

In welchen Formaten verdéffentlicht das Label

tiblicherweise (z.B. CD, Vinyl, digitale Veroffent-

lichung)?

Prédsentation

Wenn du geeignete Labels gefunden hast, mit denen
du gerne arbeiten wiirdest, kommt der schwierigste
Teil. Jetzt musst du sie davon liberzeugen, dass sie
gerne mit dir arbeiten mdchten... Nimm dir Zeit fiir
eine gute Prasentation: Achte sowohl auf die Optik
(der erste Eindruck ist oft schon sehr entscheidend)
wie auf gute Info-Texte.
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Spezialfall Netzlabel

Bei Labels, die ihre Musik nur online anbieten,
wird zwischen Netzlabels und Digitalen Labels
unterschieden:

e Netzlabels sind Musiklabels, die Musik kostenlos
iber das Internet anbieten und dafiir als Vertriebs-
weg eine Online-Plattform betreiben. Sie arbeiten
meistens mit Creative Commons-Lizenzen. Neben
ihrer eigenen Plattform bewerben sie ihre Musik
auch iiber andere Plattformen, z.B. Netzradios.

Digitale Labels verkaufen Musik in digitaler Form
iber das Internet. Bei digitalen Labels besteht
rechtlich kein Unterschied zu herkémmlichen
Labels.

Beziiglich Netzlabel und Creative Commons sind
einige Dinge zu beachten:

Wer schon Mitglied bei einer Verwertungsgesellschaft
ist, kann seine Musik nicht tiber ein CC-Netzlabel
vertreiben lassen. Das Netzlabel miisste fiir solche
Online-Aktivitaten erst eine Lizenz bei den Verwer-
tungsgesellschaften erwerben und Tantiemen an
diese zahlen. Es ist allerdings moglich, bei der AKM
und der Austro Mechana die gesamte Online-Verwer-
tung auszunehmen. In dem Fall kimmern sich AKM
und Austro Mechana natiirlich auch nicht um etwaige
andere Lizenzeinkiinfte aus der Online-Verwertung
deiner Werke.

So geht’s: In den Wahrnehmungsvertrdagen unter
dem Punkt Sondervereinbarungen bzw. besondere
Vereinbarungen einfiigen ,,ausgenommen Online-
Rechte”.

Nutzungsbedingungen beachten: Es wdre z.B. nicht
gut, sich exklusiv an ein Netzlabel zu binden, wenn
man moglicherweise spater andere Vertriebswege
nutzen mochte oder einer Verwertungsgesellschaft
beitreten will. Wichtig ist also eine schnelle Kiind-
barkeit.

Creative Commons

Creative Commons (kurz: CC) stellt Urheberlnnen
Lizenzvertrags-Schablonen zur Verfiigung. Alle CC-
Lizenzen erlauben die Weitergabe, offentliche
Wiedergabe und die Vervielfaltigung von Werken
(unter der Bedingung der Urheberlnnen-Nennung).
Es kann gewahlt werden, ob die Werke kommer-
ziell genutzt und/oder bearbeitet werden konnen.

Creative Commons ist damit keine Alternative zur
kollektiven Wahrnehmung der Verwertungsrechte
durch Verwertungsgesellschaften, sondern ein
gdnzlich anderes Modell. Creative Commons stellt
die Lizenzen zur Verfiigung, kiimmert sich aber
nicht darum, Lizenzverstof3e zu verfolgen oder —
sofern die Option auf kommerzielle Verwertung
gewahlt wurde — Geld von Nutzerlnnen einzuholen.

Die Mitgliedschaft bei AKM/Austro Mechana und
CC-Verbffentlichungen schlieen sich aus: entweder
— oder! Du kannst ein CC-lizensiertes Werk nicht
nachtraglich bei einer Verwertungsgesellschaft an-
melden: CC-Lizenzen sind unwiderruflich und zeit-
lich nicht begrenzbar. Auch kannst du sie nicht auf
einzelne Verwertungsrechte (z.B. nur Online-
Nutzung) beschranken.

Wenn dir in erster Linie wichtig ist, dass deine
Werke frei zuganglich sind, es eine einfache
Moglichkeit der Weiterbearbeitung gibt und wenn
du aus der Nutzung durch Sendung, 6ffentliche
Auffiihrung etc. sowieso keine Einkiinfte mochtest
oder erwartest, dann ist Creative Commons eine
Option. Niitzlich sind CC-Lizenzen auch fiir einige
Portale, die Musik (oder auch nur Beats oder
Samples) mit CC-Lizenzen zur Nutzung und zum
Austausch bereitstellen.

Links zu Creative Commons und freien Musikportalen
findest du hinten im Heft!




Label-Vertrage

Es gibt zwei tibliche Vertragsformen, die Labels
Kiinstlerlnnen bzw. deren Produzentinnen anbieten:
den Bandiibernahmevertrag und den Kiinstler-
(exklusiv)vertrag.

Bandiibernahmevertrag

Beim Bandiibernahmevertrag geht es um die Uber-
tragung der Rechte einer fertigen Aufnahme (des
Master-Bandes, daher der Name) zwecks Verwertung
durch die Plattenfirma. Oftmals werden auch Verein-
barungen tber die Verwertung weiterer Aufnahmen
getroffen. Beim Bandiibernahmevertrag ist die
Umsatzbeteiligung der Kiinstlerinnen hoher als
beim Kiinstlervertrag, weil die Kiinstlerlnnen die
Produktionskosten selbst tragen (manchmal stellt
auch die Plattenfirma ein fixes Produktionsbudget
zur Verfiigung).

Kiinstlervertrag

Beim Kiinstlervertrag (oftmals Kiinstler-Exklusiv-
vertrag) iibertragt der Kiinstler/die Kiinstlerin seine/
ihre Leistungsschutzrechte (also seine Rechte als
Interpretin) meist exklusiv fiir mehrere Jahre an das
Label. Das Label hat also die Verwertungsrechte an
allen zukiinftigen Aufnahmen des Kiinstlers/der
Kiinstlerin, die im Vertragszeitraum entstehen. Diese/r
verpflichtet sich auch meist, fiir die Aufnahme einer
bestimmten Anzahl von Tracks oder Alben pro Jahr
zur Verfiigung zu stehen.

Einen Muster-Bandiibernahmevertrag und einen
Muster-Kiinstlervertrag kannst du dir auf der Web-
site des mica runterladen — dort kannst du auch
kostenlos Vertrdge tiberpriifen lassen, die dir ange-
boten werden! Dieses Angebot solltest unbedingt
wahrnehmen oder dich an einen Anwalt mit Erfah-
rung mit Musikvertragen wenden, solange du in
solchen Dingen noch unerfahren bist.

Multiple rights deals / 360° deal

In vielen Féllen werden Kiinstlerlnnen heutzutage
so genannte ,,multiple rights deals“ (oder 360°
deals) angeboten. In diesen Vertrdgen werden
neben der Verwertung von Aufnahmen auch Ver-
einbarungen iiber Beteiligungen an Umsatzen aus
z.B. Konzerten, Werbeeinnahmen, Merchandise-
Verkdufen etc. getroffen. Das liegt daran, dass mit
Tontrdgerverkdufen nicht mehr so viel Geld zu
machen ist wie friiher — oft nicht mal genug, um
die Produktions- und Marketingkosten einzuspielen.
Fiir KiinstlerInnen ist entscheidend, ob diesen
Beteiligungen entsprechende Leistungen gegen-
tiber stehen (dann kann es durchaus Vorteile
haben, wenn eine Firma mehrere Bereiche abdeckt)
oder ob die Plattenfirmen nur bei den Einnahmen
der Kiinstlerlnnen mitschneiden wollen, ohne dafiir
wirklich etwas zu tun.

Checkliste Label-Vertrdge

Was sind die wichtigsten Punkte, die ich bei

Verhandlungen mit Labels beachten muss?

M Was gebe ich her bzw. muss ich leisten (Vertrags-
gegenstand & Rechtelibertragung)? Enthalt der
Vertrag z.B. versteckte Verlagsdeals (siehe S. 21)?

™ Bin ich an das Label gebunden und fiir wie lange
(Exklusivitat)?

M Wie lange gilt der Vertrag (Vertragsdauer bzw.
Auswertungsdauer)

™ Was bekomme ich dafiir (Vergiitung/Beteiligung)?

™ Was macht das Label dafiir (Veroffentlichungs-
pflicht, Promotion etc.)?
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Fiir den Fall, dass du kein geeignetes Label findest,
um deine Musik zu veroffentlichen, oder wenn du
das lieber selbst in die Hand nehmen willst, kannst
du natdirlich auch dein eigenes Label griinden.

Pros + Cons

Vorteile

@ Du musst keinerlei Rechte abgeben.

@ Du musst Verkaufserlose mit niemandem teilen.

@ Dir spricht niemand in kiinstlerische
Entscheidungen rein.

Nachteile

© Es kommt einiges an Arbeit auf dich zu (Promotion
2.B. ist nicht zu unterschétzen!). Uberleg dir, ob
dir diese Zeit nicht zum Musizieren fehlt.

© Du iibernimmst alleine das wirtschaftliche Risiko.

© Du musst dir simtliche Kontakte (zu Medien, Ver-
anstaltern, Vertrieben etc.) erst erarbeiten, gute
Labels haben diese Kontakte schon.

© Dein neues Label hat noch keinen etablierten
Markennamen.

Weiters zu bedenken:

e Hast du Lagerplatz fiir Tontrager wie CDs und LPs?

e Wie willst du Online-Releases an den Mann/die
Frau bringen? Selbst wenn man in den wichtigen
Online-Stores présent ist, hei3t es noch lange
nicht, dass die Musik auch gekauft wird. Eine
Studie hat nachgewiesen, dass im Jahr 2008 von
13 Millionen im Internet erhaltlichen Songs tiber
10 Millionen nicht ein einziges Mal verkauft wurden.

Es ldsst sich nicht verallgemeinern, was der bessere
Weg ist. Ein erfolgreiches Label kann euch sicher
sehr weiterhelfen. Auf ein Label, das nichts fiir dich
tut und nur daran mitschneidet, wenn du deine CDs
bei Konzerten selbst verkaufst, kannst du verzichten.

Kreatives Chaos? Gesehen bei Cracked Anegg.



Labelgriindung — Registrierung bei der LSG

Die LSG (Wahrnehmung von Leistungsschutzrechten
GmbH) ist die Verwertungsgesellschaft der Produzent-
Innen von Tontrdagern und Musikvideos sowie der Inter-
pretinnen. Als Label kannst du Mitglied bei der LSG
werden. Deren Hauptaufgabe ist die Sammlung und
bestmdgliche (kollektive) Verwertung von Rechten,
Beteiligung- und Vergiitungsanspriichen von Labels
und Interpretinnen, die sich aus dem Urheberrechts-
gesetz ergeben (siehe S. 7-9).

Das bedeutet, du bekommst dann Geld von der LSG,
wenn die Musikaufnahmen, die auf deinem Label
erscheinen und an denen du die Rechte hast, gesen-
det oder offentlich wiedergegeben werden. Vor allem
betrifft das Radio und Fernsehen. Auch betrifft es
Musik von Tontrdgern, die in Lokalen gespielt wird.

Mitglied bei der LSG wirst du, indem du mit ihnen
einen so genannten Wahrnehmungsvertrag abschlieft.
Ein Teil dieses Vertrages ist die Registrierung des
Labelnamens. Damit ist dein Label gegriindet!

Wichtig:

e Du musst dir trotzdem unbedingt Gedanken iiber
die Rechtsform deines Labels (genauer: deines
Tontrdgerunternehmens) machen (siehe nichste
Spalte)!

Diese Registrierung ist kein rechtsgiiltiger Schutz
des Kennzeichens (Marke)! Dies ist nur iiber das
tatsdchliche Auftreten am Markt unter dem Label,
der Anmeldung einer Marke (Patentamt) oder der
Eintragung im Firmenbuch moglich.

Die Anmeldung eines Labels bei der LSG kostet
eine einmalige Registrierungsgebiihr von derzeit
€ 100,-

Die Meldung des Labels bei der LSG fiihrt zu
einer automatischen Zuweisung eines ISRC-Codes
(siehe S. 13).

Rechtsform und Gewerbeberechtigung

Ein Label ist an sich nur eine Marke (genauer, ein
Kennzeichen) — damit daraus ein Tontrédger-
unternehmen wird, ist fiir das Unternehmen eine
Rechtsform zu finden und miissen entsprechende
Gewerbeberechtigungen erworben werden.

Auf gar keinen Fall solltest du einfach CDs verkaufen
und dich gar nicht um die Rechtsform kiimmern!
Einerseits kann das Finanzamt noch nach Jahren
unangenehme Fragen stellen, andererseits konnen
entstandene Verluste nicht steuermindernd ange-
rechnet werden. In diesem Zusammenhang ist es
wichtig, Buch- und Lagerhaltung korrekt zu hand-
haben: ,Verschwinden* zu viele CDs, d.h. liegen
keine Rechnungen oder andere Belege vor, kann das
Finanzamt diese als verkauft annehmen und Steuer
nachfordern.

Gewerbeberechtigung

Sobald du ein Label selbstandig, regelméafig und in
der Absicht betreibst, einen Ertrag zu erzielen (auch
wenn dies noch nicht zu Gewinnen fiihrt), ist eine
Gewerbeberechtigung und eine Anmeldung bei

der Wirtschaftskammer notwendig. Die folgenden
Gewerbearten sind moglich: ,,Betrieb eines Music-
labels bestehend in der Herstellung und der
Bearbeitung von Tonaufnahmen“ oder ,,Herstellung
und Vervielfaltigung von Tonaufnahmen auf Ton-
tragern jeder Art sowie deren Bearbeitung und
Betrieb eines Tonstudios“.

Diese Gewerbearten sind ,,freie Gewerbe“, d.h. es
sind fiir die Austibung des Gewerbes keine besonde-
ren Voraussetzungen bzw. Befahigungsnachweise
(Nachweise einer speziellen Ausbildung) nétig. Die
Anmeldung bei der Gewerbebehorde reicht aus und
gilt als Gewerbeberechtigung.

Mit der Gewerbeanmeldung wird man auch Mitglied
bei der Wirtschaftskammer. Zustandig innerhalb der
Wirtschaftskammer ist der Fachverband der Film-
und Musikindustrie Osterreichs, Film and Music
Austria (FAMA).
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Rechtsformen

Einzelunternehmen: Du kannst auch als Privatper-
son, also ohne eine juristische Person zu griinden
(siehe unten), eine Gewerbeberechtigung erlangen
und ein Label betreiben. Du haftest dann unbe-
schrankt mit deinem eigenen Vermogen.

Personen- oder Kapitalgesellschaft: Du kannst eine
Gesellschaft (juristische Person) griinden, die dann
das Label betreibt. Personengesellschaften (z.B. OG,
KG, GbR) und Kapitalgesellschaften (z.B. GmbH)
unterscheiden sich vor allem durch das bei Kapital-
gesellschaften erforderliche Stammkapital und bei
der Haftung.

Der Verein: Ein Verein ist leicht zu griinden, serios
bei Subventionen und Sponsoren und steuerlich
leicht zu handhaben. Gut bei geringer Anzahlvon
Produktionen. Ein Verein darf nicht auf Gewinn
gerichtet sein — Gewinnausschiittungen sind nicht
moglich und Einnahmen miissen wieder in Produk-
tionen investiert werden. Eine Gewerbeberechtigung
ist trotzdem notwendig, aufier das Label wird als
Eigenlabel gefiihrt (= Labelbetreiberln vertreibt aus-
schlieBlich eigene Werke).

Welche Unternehmensform gewdhlt wird, hdngt von
vielen Faktoren ab und sollte mit Hilfe der Kammer
und eines Steuerberaters/einer Steuerberaterin
geklart werden. Fragen wie z.B. die Anzahl der mit-
wirkenden Personen, wie viel Geld vorhanden ist,
Haftungsfragen etc. spielen da eine Rolle. Ausfiihr-
liche Informationen und Beratung dariiber gibt es
beim Griinderservice der WKO.

Adressen, Info-Links und Beratungsstellen findet ihr
hinten im Heft auf S. 31!

Hast du geniigend Lagerplatz? Die Vinyl-Lieferungen stapeln sich

mannshoch im Biiro von Siluh Records.




Verlag

Ein Verlag hat die Aufgabe, musikalische Werke zu
verbreiten. Dafiir rdumen ihm die Urheberlnnen
Nutzungs- und Verwertungsrechte ein, solange
diese nicht von einer Verwertungsgesellschaft
wahrgenommen werden. Als Entgelt bekommt der
Verlag Anteile aus der Verwertung der von ihm
verlegten Werke.

Ubliche Aufgaben eines Verlages sind

(teils Verhandlungssache):

o Verbreitung musikalischer Werke, z.B. Unter-
bringung in TV, Film, Werbung (siehe Synch-
Rights S. 9) oder Vermittlung fiir Compilations
Uberpriifung der Abrechnung von Verwertungs-
gesellschaften — auch im Ausland! Wenn eure
Werke viel im Ausland gespielt werden, ist ein
Verlagsdeal eine Uberlegung wert.

Vergabe von Bearbeitungsgenehmigungen und
Abdruckbewilligungen von Lyrics und Noten
Herstellung und Verbreitung von Noten
Genehmigung von Auffiihrungen musikdramati-
scher Werke (z.B. Oper, Operette, Musical) und
die erstmalige Festhaltung dieser auf CD/DVD
Verkauf und Verleih von Notenmaterial

Beteiligung/Vorauszahlungen

Die Beteiligung von Verlagen an Tantiemen der
Verwertungsgesellschaften ist in deren Statuten,
Abrechnungsregeln (AKM) oder Verteilungs-
bestimmungen (Austro Mechana) geregelt. Teil-
weise gelten fixe Schliissel, teilweise sind die
Beteiligungen zu vereinbaren solange sie nicht
gewisse Grenzen uberschreiten.

Beispiel originalverlegtes Werk

(kein Subverlag, keine Bearbeitung/Arrangement):

e AKM: fix 1/3 Verlag, 1/3 Komponistinnen, 1/3
Textautorlnnen

® Austro Mechana: frei zu vereinbaren, iiblich
40% (max. 50% in Sonderfillen) Verlag, 30%
Komponistinnen, 30% Textautorinnen

Sonstige Beteiligungen an Einnahmen aus der
Verwertung von vertragsgegenstandlichen Werken,
die der Verlag selbst wahrnimmt, wie z.B. der
Vergabe von Synch-Rights fiir Film oder Werbung
(siehe S. 8), sind Verhandlungssache. Ublich ist
eine Beteiligung von 50%. Die Beteiligungen des
Verlags werden in Verlagsvertragen geregelt.

Grof3e Verlage bieten manchmal Vorauszahlungen

an, die verlockend sind. Diese miissen von den

Einkiinften der Urheberlnnen aus Tantiemen der ver-

legten Werke zuriickgezahlt werden. Es sind also

zinsenlose Kredite, die im Falle eines Nicht-

Einspielens der Vorauszahlung in der Regel nicht

zuriickzuzahlen sind.

@ Kann z.B. eine Produktion vorfinanzieren

© Bedarf grofier Disziplin im Verwalten/Aufteilen
der Gelder {iber einen langeren Zeitraum.

Vertrige

Deals mit Verlagen werden entweder fiir bestimmte
Titel abgeschlossen (Titelvertrag) oder fiir alle Werke,
die im Vertragszeitraum von den Urheberlnnen
geschaffen werden (Autorenexklusivvertrag). Die
Rechte an den betroffenen Werken werden meist
bis zum Ablauf der gesetzlichen Schutzfrist ein-
gerdaumt, d.h. bis 70 Jahre nach eurem Tod. So
eine Vereinbarung muss sehr griindlich {iberlegt
werden! Bei kleineren Indie-Verlagen ist es mog-
lich, kiirzere Fristen und geringere Beteiligungen
des Verlags auszumachen, das hangt immer von
den tatsdchlichen (vor allem finanziellen Vor-)
Leistungen des Verlags ab.

Vorsicht vor versteckten Vertragsvereinbarungen
(in Vertragen mit Labels, Studios, Managern etc.)!
Es kann Sinn machen, einem Label auch die Ver-
lagsrechte zu geben (es kann dann etwa mehr in
Promotion investieren), aber das sollte véllig offen
besprochen werden und das Label muss in der Lage
sein, Verlagsaufgaben verniinftig wahrzunehmen.

Vertrage immer priifen lassen!
Zum Beispiel kostenlos im mica.
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HANDEL UND VERTRIEB

In diesem Abschnitt wird erkldrt, welche Moglich-
keiten es gibt, Tontrdger an den Handel oder gleich
direkt an die Endkonsumentinnen zu verkaufen.

Die Kapitel Direktvertrieb und professioneller Ver-
trieb betreffen nur physische Tontrager (CDs, Vinyl,
Tapes). Vertrieb und Handel von digitalen Tontrdgern
(digitalen Files) wird im letzten Kapitel gesondert
behandelt.

Auf jeden Fall nicht vergessen: Alle Einnahmen sind
steuerpflichtig! (siehe S. 27)

Wichtige Begriffe:

Territory: In der Vertriebswelt wird meist von ,terri-
tories* statt Léndern gesprochen, weil es Lander
gibt, die zusammen als ,territory“ (Gebiet) von
einem Vertrieb betreut werden, z.B. Benelux oder
G/A/S = Germany, Austria, Switzerland.

HAP: HAP steht fiir Handelsabgabepreis (auch
gebrduchlich ist die englische Abkiirzung PPD von
»published price to dealer). Das ist der Nettopreis,
um den Handler einen Tontrager vom Vertrieb kaufen
konnen. Dieser wird vom Vertrieb festgelegt.

Vielleicht hat deine Band mal ein eigenes Fach im Plattenladen deines

Vertrauens..? Ansicht aus dem Substance Record Store.



Direktvertrieb

Ohne mit einem professionellen Vertrieb zusammen-
zuarbeiten, kannst du deine Tontrédger iiber folgende
Kandle selbst verkaufen:

Bei Konzerten selbst verkaufen

Unbedingt! Das empfiehlt sich selbst im Falle, dass
du einen Vertrieb hast (Konditionen dafiir miissen
mit dem Vertrieb vertraglich ausgemacht werden!).
Ein Live-Konzert ist die beste Verkaufsshow, die du
bekommen kannst. Konzertpublikum ist oft kaufwillig
und nimmt gerne ein Andenken an einen gelungenen
Abend mit. Meist wird es als zusatzlicher Kaufimpuls
empfunden, wenn die Bandmitglieder selbst ihre
Produkte verkaufen oder vielleicht signieren.

Einzelne Fachhandler

Du kannst einzelne Plattenldden direkt anfragen.
Die meisten arbeiten auf Kommission: Das heif3t, du
gibst dem Shop Ware (Lieferschein nicht vergessen,
Ubernahme bestitigen lassen!) und bekommt erst
dann Geld, wenn dieser was verkauft hat. Abgerechnet
wird monatlich oder noch seltener. In vielen Féllen
wirst du die Shops an die Abrechnung erinnern
miissen.

Dieser Weg ist nur zu empfehlen, wenn das notige
Vertrauen vorhanden ist. Dafiir werden bei Fach-
handlern Kunden noch personlich betreut, wodurch
sich auch Alben ohne grofies Marketingbudget gut
verkaufen lassen. Oftmals ist es moglich, Produkte
oder Poster in Auslagen oder im Geschéft gratis zu
platzieren.

Verkauf iiber eigene Website

Prinzipiell natiirlich eine tolle Mdglichkeit: Der Auf-
wand fiir Website und Pakete auf die Post bringen,
ist nicht sehr groB. Eine wichtige Uberlegung dabei
ist: Warum sollte jemand auf meiner Website das
Album kaufen? Woher kann er die tiberhaupt kennen?

Gut tiberlegen sollte man sich die Zahlungsmethoden:
e Per Nachnahme: Ist sehr teuer und schreckt poten-
zielle KundInnen ab.
¢ Vorauskasse: wird von vielen Menschen nicht gerne
angenommen, v.a. bei unbekannten Websites.
e Auf Rechnung: Du verschickst die Tontrager mit
Rechnung und bittest um Uberweisung. Das ist
natiirlich ein gewisses Risiko, aber gerade die
Fans, die direkt auf der Artist/Label-Website ein-
kaufen, sollten eigentlich vertrauenswiirdig sein.
Zahlung mit Kreditkarten: Ist nur iiber Vertrage mit
Kreditkarten-Gesellschaften moglich und es fallen
hohe Gebiihren an — zahlt sich fiir kleine Handler
kaum aus.
® PayPal: Bessere Konditionen, aber auch Gebiihren
(zurzeit bei bis zu € 2.500,- Umsatz pro Monat:
3,4% vom Verkaufspreis + € 0,35), die man im
Verkaufspreis einkalkulieren sollte.

Wichtig: Es gelten die Bestimmungen des
E-Commerce-Gesetzes (ECG) fiir Online-Shops
(Informationspflicht)! Lass dich dazu bei der Wirt-
schaftskammer beraten (Adresse hinten im Heft).

Etablierte Online-Héndler (Bsp. Amazon)

@ Amazon ist weltweit bekannt, Kunden wickeln
Zahlungen gerne iiber vertraute Handler ab.

© Gebiihren (momentan 15% des VK + € 0,99 pro
erfolgreichem Verkauf). Dazu kommen noch 15%
Umsatzsteuer wenn man keine EU-UID-Nummer
(Umsatzsteuer-ldentifikationsnummer) hat (siehe
S.27).
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Handelsketten (Osterreich)

Die grofRen Handelsketten arbeiten nur mit profes-
sionellen Vertrieben zusammen. Sie verlangen von
Vertrieben schwer zu erfiillende Konditionen, Ver-

triebe mit zu wenig kommerziellem Repertoire

werden gar nicht gelistet. In Osterreich gibt es drei
Handelsketten fiir Tontrager: Media Markt/Saturn,

Libro und Miiller.

@ Am meisten Publikum, ausreichend Kapital fiir
Werbung, machen auch fiir kleinere Labels leist-
bare Anzeige-Koops mit groen Medien (Kronen

Zeitung, News etc.).

Welche Formen von Vertrieben gibt es?

Majorvertriebe: Alle 3 Majorlabels (Sony, Universal,
Warner) haben in Osterreich eine Vertriebsstruktur.
Diese arbeiten vorwiegend mit ihren hauseigenen
Labels. Als Indie-Label ist es nur sehr schwer moglich,
von Majors vertrieben zu werden.

Nu School Majors: Als Nu School Majors kann man
Independent-Vertriebe bezeichnen, die mit vergleich-
baren Strukturen wie die der Majors arbeiten und die
auch eine entsprechende GréBe haben (z.B. PIAS,
Edel). Auch bei diesen internationalen Vertrieben ist
es als neues Label schwierig unterzukommen.

© Séamtliche Prasentationsflachen in solchen Mark-
ten werden vermietet: Ob Horstationen, Wand-
regale, Aufsteller, Posterflachen - fiir all diese
Flachen muss bezahlt werden.

Independent Vertriebe: Gibt es in Osterreich leider

(viel zu) wenige. Diese arbeiten mit internationalen
Indie-Vertrieben zusammen, deren Labels sie in
Osterreich vertreten. Im Gegenzug bieten diese Part-
ner dann (leider nicht immer) das Gsterreichische
Repertoire in ihren Territories an. Kdmpfen alle mit
(zu) viel Repertoire auf einem kleinen Markt. Haben
nicht alle Zugang zu allen grofien Handelsketten.

Professioneller Vertrieb

Was macht ein professioneller Vertrieb alles?

Ein Vertrieb...

verkauft Produkte an den Einzelhandel, der diese

dann an die Endkonsumentinnen weiterverkauft.

hat dafiir Telefonverkduferinnen und Auf3endienst-

mitarbeiterlnnen.

halt Kontakt zu den Einkduferlnnen bei Handels-

ketten und Fachhandlerinnen und bekommt von

diesen regelmafig Termine, um seine Waren zu

prdsentieren.

verschickt regelmaBig Aussendungen (per E-Mail,

Post oder Fax) mit Informationen iiber Neuheiten,

Aktionen, Chart-Platzierungen und Live-Terminen

seiner KiinstlerInnen.

plantin Absprache mit den Labels Marketing- und

Promoaktivitaten.

hat Kontakte zu internationalen Vertrieben, denen

er sein nationales Repertoire weiterverkauft.

hat ein Lager und sorgt dafiir, dass immer aus-

reichend Ware zur Verfiigung steht.

e plant Zeitpunkt von Veroffentlichungen, Auflage
der Pressung, Preisgestaltung etc. gemeinsam mit
dem Label.




Vertriebssuche

Zundchst solltest du herausfinden, was es iiber-
haupt fiir Vertriebe in Osterreich gibt, bzw. welche
internationalen Vertriebe fiir euer Label geeignet
waren. Die Suche muss sich eigentlich auf heimische
Vertriebe beschranken, denn es ist nicht einfach, von
Osterreich aus einen internationalen Vertrieb zu
finden. Es kann aber durchaus sein, dass es die
einzige Chance ist, weil es z.B. in der Nische, in der
du arbeitest, gar keinen heimischen Vertrieb gibt.

Checkliste Kriterien Vertriebssuche

Es gibt ein paar Punkte, die man von einem Vertrieb
erfahren sollte, um beurteilen zu kénnen, ob es der
geeignete Vertrieb fiir das eigene Label ware:

Er Welche Labels hat der Vertrieb noch im
Programm, bzw. wie grof3 sind die? ->» Um
herauszufinden, welchen Stellenwert man

in diesem Vertrieb haben wiirde.

Welche Musikgenres bietet der Vertrieb an?

-» Um herauszufinden, welche Glaubwiirdigkeit
dem Vertrieb von Fachhdndlern zugestanden
wird. Ein AuBendienstmitarbeiter, der in einem
Gesprach Schlager und Dubstep-Alben ver-
kaufen soll, kann kaum in beiden Bereichen
als kompetent gelten.

Hat der Vertrieb Zugang zu den wichtigen
Ketten? -» Steht meine Musik dann moglicher-
weise auch beim Saturn oder Libro?

Hat der Vertrieb internationale Partner in den
wichtigsten Territories? -» Um abzuschatzen,
wie grof3 die Chancen sind, dass die eigenen
Produkte international verkauft werden konnen.

Auch ein Online-Store braucht ein Lager — wie der Crackshop.

Prédsentation

Eine gute, professionelle Selbstdarstellung ist zentral.

Die folgenden Punkte interessieren einen Vertrieb:

e Mit welchen Kiinstlern arbeitet das Label?
Welche davon spielen live?

e Sind Compilations und/oder Artist Alben geplant?

e Anzahl der geplanten Veroffentlichungen pro Jahr?

e Wird Promo (auch) selbst gemacht? Arbeitet das
Label mit Promoagenturen? Oder die Band mit
Managerlnnen oder Bookingagenturen?

e |st das Label zu Marketingausgaben bereit?

e Was ist das Alleinstehungsmerkmal dieses Labels?
Was macht es einzigartig?

Vertrdge
Einen Muster-Vertriebsvertrag konnt ihr auf der
Webseite des mica bekommen!

Das solltest du wissen:

¢ Vertragsdauer: Man sollte sich nicht fix langer als
3 Jahre an einen Vertrieb binden, unter zumindest
1-2 Jahren wird es aber schwierig sein, die Arbeit
eines Vertriebs zu beurteilen. Auch wird ein Ver-
trieb nur ernsthafte Anstrengungen fiir ein Label
unternehmen, wenn er eine gewisse Zeit sicher mit
einem Label arbeiten wird. Eine gute Moglichkeit
wadre die Vereinbarung liber eine kurze Vertrags-
dauer mit automatischer Verldngerung bei nicht
fristgerechter Kiindigung.

Kommission: Heutzutage machen die meisten Ver-
triebe fast nur noch Kommissionsgeschafte, d.h.
sie {ibernehmen die Ware, zahlen dem Label aber
nur tatsachliche Verkaufe. Vorfinanzierungen an
Labels sind fiir die Vertriebe durch die schwieriger
gewordenen wirtschaftlichen Rahmenbedingungen
meist nicht mehr moglich.
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Digitale Vertriebsmoglichkeiten

In der Online-Welt hast du es gliicklicherweise um
einiges leichter, deine Musik in die wichtigsten
Shops und Portale zu bekommen. Es gibt mehrere
Modelle, die wir dir hier vorstellen.

Aggregatoren (Digitalvertriebe)

»Aggregatoren“ sind Digitalvertriebe. Sie beliefern
in der Regel die wichtigsten Shops (z.B. iTunes,
Napster oder Amazon), eine Menge von Spezial-
stores (z.B. Beatport, Juno oder Zero) und die
wichtigsten Streaming-Services (z.B. Spotify).

Sie bemiihen sich auch, rasch mit neuen Services
Vertrdge abzuschlief3en.

Aggregatoren sind fiir Labels wie auch fiir Bands
oder Musikerlnnen direkt zuganglich.

In Osterreich gibt es momentan zwei unterschied-
liche und gute Modelle fiir den Digitalvertrieb, den
Aggregator ORDIS (www.ordis.net) und das Software-
Paket fiir digitale Distribution der Firma Rebeat
(www.rebeat.com/digital). Rebeat bietet auch die
Moglichkeit, die fiir jede Veroffentlichung notwendi-
gen ISRC-Codes zu erwerben (siehe S. 13).

Auch am internationalen Markt gibt es gute Aggre-
gatoren, mit denen du als Gsterreichisches Label

oder dsterreichische Band arbeiten kannst (z.B. Fine-

tunes oder Zebralution).

Am besten vergleichst du die unterschiedlichen

Angebote. Wichtig fir dich:

¢ Welche Fixkosten entstehen pro Release/Jahr,
wie viele % gibst du von den Einnahmen ab?

e Mit welchen Shops und Services arbeitet der
Aggregator?

e Wie lange bindest du dich an den Aggregator?

Wenn du unsicher bist, kannst du dich dazu auch im
mica beraten lassen.

Direct To Fan Marketing Services

,Direct To Fan Marketing Services“ sind Platt-
formen, auf denen Bands oder Labels vorgefertigte
Marketing-, Promotion- oder Verkaufstools nutzen
konnen. Darunter z.B.
e Artist-Websites
Music-Player
digitaler Vertrieb oder direkter Download auf
der Artist-Site
CD- oder DVD-Herstellung und Verkauf
Merchandise Herstellung und Verkauf (T-Shirts,
Buttons etc.)
Ticketing fiir Konzerte, Newsletter
Statistik-Tools

Manche Anbieter bieten eine Vielzahl dieser Services
an, andere sind auf einzelne Dienstleistungen
spezialisiert, lassen sich aber gut mit anderen
Services kombinieren. Die Angebote sind vielfaltig
und es entstehen laufend neue Services.

Achtung: Die Geschafts- und Abrechnungsmodelle
sind sehr unterschiedlich. Nimm dir Zeit fiir die
Recherche der Angebote im Internet und tiberleg
dir gut, welche der Angebote du wirklich nutzen
willst, was dich das laufend kostet und wie viel du
von deinen Einnahmen abgeben musst. Lies dir
unbedingt die Geschéftsbedingungen gut durch!

Einige dieser Direct To Fan-Tools sind wirklich gut
gemacht, ersparen eine Menge Arbeit und sind
auch fiir kleinere Bands leistbar, wie z.B.:

http://bandcamp.com
http://soundcloud.com
www.reverbnation.com
www.topspinmedia.com
www.audiomagnet.com




Steuern

Um das Thema Steuern kommst du nicht herum,
sobald es um Geld und Geschafte geht. Leider sind
Steuerfragen im Detail oft sehr kompliziert — aus-
fiihrliche und genaue Informationen kann dir nur
das Finanzamt oder ein Steuerberater/eine Steuer-
beraterin geben. Ein Termin bei einem Steuerberater/
einer Steuerberaterin kann sich schnell auszahlen
—vor allem wenn du zu einer Anstellung zusatzlich
selbstandige Einnahmen hast oder ein Label
professionell betreiben mochtest.

Einkommenssteuer

Wird auf jegliche Art von Einkiinften erhoben, egal
ob sie aus selbstdandigen, betrieblichen oder ange-
stellten Tatigkeiten stammen. Versteuert wird jeden-
falls immer nur der Gewinn, also deine Einnahmen
abziiglich deiner Ausgaben.

Wenn du mit deinen Einnahmen im Jahr unter

€ 11.000,- bleibst (wobei deine Einnahmen aus
deinem Lehrlings- oder Angestelltenverhéltnis mit
deinen Einnahmen aus deiner kiinstlerischen Tatig-
keit zu addieren sind), zahlst du keine Einkommens-
steuer. Dariiber hinaus gibt es dann Tarifstufen.

Wer angestellt ist und selbstandige Einkiinfte
hat (z.B. von CD-Verkiufen), sollte sich auf jeden
Fall beraten lassen, weil es je nach Hohe der zu-
satzlichen Einkiinfte neben Steuerpflicht auch zu
Versicherungspflicht kommen kann.

Umsatzsteuer (auch Mehrwertsteuer genannt)
Wird auf Dienstleistungen und Waren erhoben.

Waren:

Fiir Einnahmen aus dem Verkauf von Tontragern wie
CDs und Vinyl werden 20% Umsatzsteuer erhoben.
Diese 20% sind an das Finanzamt abzufiihren.

Dienstleistungen:

Umsatzsteuer wird auf manche Dienstleistungen
erhoben. Wenn du z.B. als Musikerln ein Konzert
spielst, dann musst du von deinem Honorar Umsatz-
steuer abfiihren. Umsatze aus der Tatigkeit als
Kiinstlerln unterliegen einem Steuersatz von 10%.

Kleinunternehmerregelung:

Bis zu einem Jahresumsatz von € 30.000,- (Stand
2011) bist du nach der Kleinunternehmerregelung
von der Umsatzsteuer befreit. Unter Umsatz versteht
man ausschlieflich deine Einnahmen aus deiner
selbstandigen kiinstlerischen Tatigkeit, die Ein-
nahmen aus deinem Lehrlings- oder Angestellten-
verhaltnis sind daher nicht dazu zu zahlen.

Fiir Fortgeschrittene gibt es unter Umstdanden auch
die Moglichkeit des Vorsteuerabzugs. Das kann
sich lohnen, wenn du viel in Waren investierst, fiir
die du Umsatzsteuer zahlst. Erkundige dich bei
Interesse bei einem Steuerberater/einer Steuer-
beraterin, wie ein Vorsteuerabzug funktioniert und
ob es bei deiner Einnahmensituation sinnvoll ist,
vorsteuerabzugsberechtigt zu sein.
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ADRESSEN + FORDERUNGEN
Informations- und Beratungsstellen

mica — music austria

7., Stiftgasse 29

Tel. 01/521 040

office@musicaustria.at

www.musicaustria.at

DIE Informationsstelle fiir MusikerInnen in ganz
Osterreich. Bietet kostenlose Beratung zu allen Fra-
gen des MusikerInnenlebens telefonisch, per E-Mail
und personlich an. Unter anderem Rechtsberatung
und Vertragspriifung. Website mit umfangreichen
Infos, Mustervertragen und Beitrdgen iiber heimi-
sche Musikerlnnen. Guter Newsletter.

wienXtra-jugendinfo

1., Babenbergerstraie 1 / Ecke Burgring

Mo-Mi 14:00-19:00, Do-Sa 13:00-18:00

Tel: 01/4000-84 100

jugendinfowien@wienXtra.at
www.jugendinfowien.at

www.ticketliste.at

Service-Einrichtung fiir junge Leute in Wien zwischen
13 und 26 Jahren. Kostenlose Information und Bera-
tung zu allen Themen, die Jugendliche interessieren
und betreffen. Unter anderem Informationen und
Vorverkauf fiir Konzerte in Wien, Beratung zum
Thema Events (Partys, Konzerte) organisieren.

wienXtra-soundbase

8., Friedrich-Schmidt-Platz 5

Tel. 01/4000-84 385

soundbase@wienXtra.at

www.soundbase.at

Diverse Projekte fiir junge Musikerlnnen in Wien:
professionelle Bewertung deiner Musik (feedBack),
eine offene Biihne (acousticClub), MIT Musik-Infor-
mations-Tage, Proberdume (probeRaum), einen
Bandwettbewerb (podium.wien) und ein Musikforum
(http://foren.wienxtra.at/forenrubrik/soundbase).

Papierkram ist unumganglich. Schreibtischansicht bei Col Legno.



Musikergilde

5., Gartengasse 22

Tel. 01/544 55 99

hilfe@musikergilde.at

www.musikergilde.at

Verein mit kostenpflichtiger Mitgliedschaft. Bietet
fiir Mitglieder Rechtshilfe, Mustervertrage und vieles
mehr an.

Bundesministerium fiir Finanzen

Eine Auflistung aller Finanzamter, deren Offnungs-
zeiten und Kontaktmaglichkeiten unter:
www.bmf.gv.at

WKO - Wirtschaftskammer Osterreich

4., Wiedner HauptstraRe 63

Tel. 05/90 900

office@wko.at

www.wko.at

-> Kontaktmgglichkeiten nach Bundesland und
Thema auf Website.

Interessensvertretung der Gsterreichischen Unter-
nehmen. Informationen und Beratung zu Gewerbe-
fragen, Unternehmensgriindung (Griinderservice
siehe S. 20) uvm.

0OSV (Osterreichischer Steuerverein)

Alpenstrafie 107

5020 Salzburg

Tel. 0662/632742

verwaltung@steuerverein.at

www.steuerverein.at

Steuer-Infos und Tipps fiir Selbstdandige, Angestellte
und Unternehmen. Website mit Steuer-Rechner, Ta-
bellen, Formularen, Musterschreiben, Adressen von
Steuerberaterlnnen uvm. Kostenlose Erstberatung
fiir Selbstandige, personliche Beratung sonst ko-
stenpflichtig.

Verwertungsgesellschaften

AKM - Staatlich genehmigte Gesellschaft der Auto-
ren, Komponisten und Musikverleger

3., Baumannstrafie 10

Tel. 01/50717-0

Unterschiedliche E-Mail Adressen je nach Bundes-
land und Thema, zu finden unter:

www.akm.at

LSG - Wahrnehmung von Leistungsschutzrechten
Ges.m.b.H.

1., WipplingerstraRe 20/5

Tel.01/587 17 92

office@lsg-interpreten.com
www.|sg-interpreten.at

Austro Mechana - Gesellschaft zur Wahrnehmung
mechanisch-musikalischer Urheberrechte Ges.m.b.H.
3., Baumannstraf3e 10

1031 Wien, Postfach 55

Tel.01/71787-0

office@aume.at

www.aume.at

Creative Commons/Freie Musikportale

Creative Commons
http://wiki.creativecommons.org

Freie Musik-Portale

www.nolabel.at (enthilt CC-Suchfunktion)
http://femalepressure.net/opensounds
www.jamendo.com

www.magnatune.com

http://ccmixter.org (CC-Musik fiir DJs und Remixe)
http://freemusicarchive.org

www.tonspion.de

www.musopen.com (klassische Musik mit
abgelaufenem Urheberschutz, unter freier Lizenz
neu eingespielt)




RELEASE IT
ADRESSEN + FORDERUNGEN

Ausgewdhlte Férdermoglichkeiten

Wir haben an dieser Stelle die wichtigsten Férder-
moglichkeiten, die fiir Newcomer Sinn machen,
aufgelistet. Beratung zur Antragstellung und Infor-
mationen iiber eventuelle weitere Fordermoglich-
keiten bekommst du kostenlos im mica.

CDemoWerk

Tel. 01/4000-83 462

gerhard.vellusig@wienxtra.at

www.cdemowerk.at

Ermoglicht Musikerlnnen in Wien unter 25 Jahren
glinstige Aufnahme einer Demo-CD: zwei Tage Ton-
studio mit Betreuung durch einen Tontechniker um
€ 110,- oder drei Tage Tonstudio mit eigenem/eige-
ner Tontechnikerln um € 150,-. Termin telefonisch
zu vereinbaren.

Cash for Culture

Basis.Kultur.Wien, Wiener Volksbildungswerk

15., Vogelweidplatz 9

Tel. 01/982 24 61 134

bachmann@basiskultur.at

www.cashforculture.at

Forderprogramm der Stadt Wien fiir kulturelle Pro-
jekte aller Art von Jugendlichen in Wien im Alter von
13 bis 23 Jahren. Die eingereichten Projekte werden
mit maximal € 1.000,- geférdert. Bei der Einreichung
und bei der Umsetzung deines Projektes helfen dir
auch die ,,Coaches* von Cash for Culture.

SKE Fonds der Austro Mechana

3., Ungargasse 11/9

Tel.01/71 36 936

markus.lidauer@aume.at / silke.michel@aume.at
www.ske-fonds.at

Fordereinrichtung der Austro Mechana fiir Komponist-
Innen. Neben anderen Bereichen werden auch
CD-Produktionen unterstiitzt. Keine Einreichfristen.
Die Mitgliedschaft bei der Austro Mechana ist
verpflichtend.

Osterreichischer Musikfonds

(Verein Osterreichische Musikférderung)

13., Lainzerstrae 11/Top 12

Postadresse: 13., Postfach 130

Tel. 01/710 6000

office@musikfonds.at

www.musikfonds.at

Forderung fiir professionelle Musikproduktionen,
die mit osterreichischen Firmen durchgefiihrt wer-
den. Relativ aufwandige Antrdge inkl. Kalkulationen,
Vermarktungskonzepte etc. Formulare sind online
auszufiillen und danach per Post zu schicken. Die
hochste Férdersumme ist € 50.000,-. Max. 50%
der Kosten werden bewilligt.



Fiir Labelgriinderinnen

Vereine

www.help.gv.at > Home > Freizeit und Mobilitat >
Vereine

www.bmi.gv.at - Aufgabengebiete - Vereinswesen
www.vereinsrecht.at

www.vereinsportal.at

Unternehmen

Fachverband der Film- und Musikindustrie
Osterreichs, Film and Music Austria (FAMA)
Wiedner HauptstraBe 63

1045 Wien

P.0.Box 327

Tel. 05/90 900 3010

mueller@fama.or.at
www.filmandmusicaustria.at

Bieten als gesetzliche Interessensvertretung
Information, Beratung und Unterstiitzung fiir die
jeweiligen Mitglieder.

Griinderservice

Wirtschaftskammer Osterreich

gruender@wko.at

www.gruenderservice.net

Servicestellen in jedem Bundesland, Adressen und
Kontakt auf Website.

Kostenlose Beratung zum Thema Unternehmens-
griindung und Unternehmensformen personlich oder
telefonisch. Gute Website mit vielen Informationen
und Leitfaden.

Schutz des Markennamens
Osterreichisches Patentamt

20., Dresdner Strafle 87
Postfach 95

Tel. 01/534 24-76 (Service-Line)
info@patentamt.at
www.patentamt.at

Labelverbédnde

VTMO - Verband unabhingiger Tontrégerunterneh-
men, Musikverlage und Musikproduzenten Osterreich
1., Sterngasse 11/12

Tel. 0664/25 60 600

office@indies.at

www.vtmoe.org

Dachverband der unabhangigen sterreichischen
Musiklabels, Verein mit kostenpflichtiger Mitglied-
schaft.

IFPI Austria — Verband der 6sterreichischen Musik-
wirtschaft

1., Seilerstatte 18-20/Mezzanin

Tel. 01/535 60 35

office@ifpi.at

www.ifpi.at

Verband der dsterreichischen Tochterfirmen der
Major Labels und einiger Indie-Labels.
Kostenpflichtige Mitgliedschaft.

IMPALA - Independent Music Companies Association
Coudenberg, 70

1000 Brussels, Belgium

Tel. +322503 31 38

info@impalamusic.org

www.impalasites.org

Independent Music Publishers and Labels
Association: Europdische Interessensvertretung der
Independent Labels und Independent Vertriebe.

MERLIN

Damrak 377 Kamer 38

1012 Z), Amsterdam, Niederlande
info@merlinnetwork.org
www.merlinnetwork.org

Weltweite Mitgliederorganisation mit dem Ziel,
die weltweite Verwertung der Musikrechte fiir
unabhdngige Musikunternehmen zu erleichtern.
Vertretung des Repertoires abseits der Majors.
Jedes Unternehmen, das unabhangig ist und
Leistungsschutzrechte halt kann Mitglied werden.
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wienXtra-jugendinfo

BERATUNG

TICKETS

MOBILE INFO

EU-Programm JUGEND IN AKTION

Tel. 01/4000-84 100

1., Babenbergerstrafie 1 / Ecke Burgring
Mo-Mi 14:00-19:00, Do-Sa 13:00-18:00
jugendinfowien@wienXtra.at
www.jugendinfowien.at
www.ticketliste.at
http://foren.wienXtra.at

wienXtra-sot]ndbase

8., Friedrich-Schmidt-Platz 5
Tel. 01/4000-84 385
soundbase@wienXtra.at
www.soundbase.at

mica — music austria

Tel. 01/521 04-0

7., Stiftgasse 29
office@musicaustria.at
www.musicaustria.at




